In alto; giocattolo educa-
tivo (premio ex-aeguo)
Raisins by Keren Rosen:
cotone, lana, sintetico
reagiscono in modo
diverso al lavaggio a
diverse temperature;
restringendosi, Si creano
forme, colori e sensazio-
ni tattili differenti.

In basso a sinistra, men-
zione speciale Bambole
e Pupazzi, Terry+Tina
Twin by Donna Wilson:
lana di agnello, ovatta.
«Terry+Tina si parlano a
vicenda. A Terry piace
pensare, a Tina piace
fare scherzi a Tery=.

In basso a destra,
Ecodomino, by Au (Laura
Olivieri): materiall di recu-
pero. Si usa «seguendo
le: tradizionali regole del

dominge.

Giocare non insegna solo cio che non fun-

ziona: giocare ci insegna, innanzitutto,
che ogni problema ha una soluzione.

I telecomando & un’ottima base per la
tazzina, ideale contenitore di palline di
gomma. Giocare ci insegna che trovare la
soluzione sta sempre a noi e che trovare
soluzioni e bellissimo. Che trovare solu-
zioni & vivere partecipando al mondo.

Giocattoli di ieri e prodotti di oggi
Friedrich Froebel, pedagogo ottocentesco,
sosteneva che «impegnarsi col mondo fa
sbocciare I'apprendimento».

Invento, cosi, i primi giocattoli che oggi
definiamo «educativi».

[l gioco &, in realta, educativo per defini-
zione perché educativo & il giocare. 11 ter-
mine «gioco educativo» equivarrebbe a
una specie di raddoppiamento semantico
se non vivessimo immersi in una realta in
cui grandissima parte dei giocattoli che
noi adulti proponiamo ai nostri piccoli
non ha nulla di educativo né puo essere
coscientemente definita «giocattolo».
Spostiamoci, solo per poco, sul piano
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contingente. Fermiamo per un
attimo l'immagine e osser-
viamola. Quali adulti
siamo, in senso collettivo,
se abbiamo il coraggio di
proporre ai nostri piccoli
bambole verdi e deformi
vendute con un corredo
di gelatina che serve a
essere somministrata e
quindi, semplicemente,
vomitata? Oppure bambole
che si ammalano? Oppure set che
simulano la schiuma alla bocca? O labo-
ratori di tortura per mostri urlanti?
Non stiamo parlando di articoli che per-
sone deviate riescono a procurarsi grazie
a trafficanti compiacenti o siti web poco
raccomandabili: stiamo parlando di pro-
dotti dedicati all'infanzia che aziende ita-
liane normalmente producono, commer-
cializzano e promuovono mediante spot
televisivi che trasmettono al ritmo di
decine di migliaia in un pomeriggio.
Una volta si mettevano in guardia i picco-
li dall’accettare «caramelle dagli scono-
sciuti»; oggi il primo pensiero del genito-
re cosciente e proteggerli dalla continua
pressione di un’offerta delirante di artico-
li pseudoludici o pseudoalimentari propi-
nata con l'invadenza di chi non capisce,
un’orda di imprenditori senza scrupoli
che, pur di soddisfare i loro business
plan e conquistare quote di mercato,
cancellano al loro passaggio ogni traccia
di innocenza.

/

Design e gioco
Ora, forse, il fermo-immagine e sufficien-
te: ricomponiamoci in atteggiamento




